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Wiecej leasingu

Zwiazek Przedsigbiorstw Leasingowych rozpoczat przygotowania do zaplano-
wanej na wrzesiefh wspélnej dla catej branzy kampanii informacyjno-edukacyj-
nej majacej na celu wypromowanie leasingu prywatnego.

Kampania ma mie¢ charakter neutralny,
tzn. nie bedzie promowac produktéw
zadne;j z firm leasingowych, a jedynie okreslo-
ny typ ustugi leasingowej zaadresowanej do
0s6b prywatnych. Natomiast w czasie jej trwa-
nia firmy bedg mogty réwnolegle reklamowaé
swoje wlasne oferty.

— Gelem kampanii bedzie poinformowanie po-
tencialnych klientdw, g¢ leasing jest ofertg nie tylko
dla firm, ale takse dla 0s6b prywatnych orazs prae-
konanie, Ze stanowi ciekawq alternatywp wobec tra-
dyeynych form finansowania zakupn samochodiw
— wyjasnia Witold Dr6zdz, dyrektor biura ZPL.

Dzigki leasingowi prywatnemu klientom ta-
twiej bedzie siggnac po dobra dotychczas trud-

no dostgpne dla nich, bez angazowania nadmier-
nych §rodkéw finansowych. Leasing prywatny
nie ograniczy zdolnoéci kredytowej leasingo-
biorcy, co moze mieé niebagatelne znaczenie
dla wielu oséb, planujacych lub juz realizujg-
cych takze inne inwestycje. Zwigzek Przedsig-
biorstw Leasingowych ma nadziejg, ze uda sig
wylansowac¢ swoistg modg na leasing jako na no-
woczesng forme uzytkowania pojazdéw.

W kampani¢ promujacg leasing prywatny
zaahgaiowafy si¢ m.in. firmy leasingowe: BEL
Leasing, BPH Leasing, BRE Leasing, BZ
WBK Leasing, EFL, ING Lease (wraz z ING
Car Lease), NOMA 2, PEKAO Leasing, Ra-
iffeisen Leasing i VB Leasing, (ww)
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