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Najpierw z dotka musi e rynek aut

Branza leasingowa liczy na zwigkszenie skali dziatania nie tylko
dzieki firmom, ale i dzigki osobom, ktére nie prowadza
dziatalnoSci gospodarczej. Leasing konsumencki jednak nie ma
szczescia. Leasingodawcy najchetniej sprzedawaliby dzieki niemu
samochody. Problemem jest zapas¢ na rynku nowych aut.

Osoby fizyczne kupujg sa-
mochody w celu nie zwigzanym
z dzialalnoscia gospodarcza,
wigc w zdecydowanej wigkszo-
Sci s3 to samochody osobowe.
Szacuje sig, ze tylko okoto 30%
zakup6w nowych samochodéw
odbywa si¢ w calosci ze Srod-
kéw wilasnych kupujacego. Re-
szta, czyli 150 tysigcy transak-
cji, w czgsei lub w calosci finan-
sowanych jest pienigdzmi z ban-
ku lub innej instytucji finanso-
wej.

Weréd sposob6w finansowa-
nia zakupu samochody najwigk-
sz3 populamoscig cieszy sig kre-
dyt. Na rynku s3 zar6wno banki
producent6w, jak i ins(ytucje nie

zwigzane z zadnym &
Banki te oferujg kredyty celowe
na zakup samochodu (zabezpie-
czeniem jest auto) lub pozyczaja
gotbwke, stosujac inne zabezpie-
czenia. Pozyczki gotéwkowe
charakteryzujg si¢ jednak wigk-
szg iloscig formalnosci i wyi-
szym oprocentowaniem. Osobng
rolg w finansowaniu kupna po-
jazdéw odgrywaja posrednicy
kredytowi, ktérzy w zamian za
wyzszq prowizje pozyskuja
Klientéw dla kredyt6w banko-
wych

'z pozyczkam1 mote konkuro-
waé leasing konsumencki. Daje
on oszczgdno$¢ czasu — klienci
otrzymujg od razu w pelni ubez-

I Jakub Kl:lelemcz, dyrektor fi inansowy l

grupy Futura Prime: -

Nasza grupa oferuje leasing lé)nsumenckl od 3 lat.
Pierwszym tego typu produktem byta ustuga #Przyjaz-

ne Auto”,

drugim natomiast duzo nowocze$niejsza .~

JLeasing Plus" wprowadzona na rynek w lipcu ubieg-

tego roku.

Leasing Plus to w zasadzqe oferta Z pogranicza full’
vice leasingu, charakteryzujaca sig’ wiefoma o
zakoriczenia umowy leasingowej .i wieloma opc,

serwisowymi.
klient. Zgodnie z wiasnymi potrzebami dobiera serwis

i decyduje, co zrobi¢ z pojazdem po zakoriczeniu okre-

su finansowania. Leasing Plus jest wygodng ustuga,
bowiem pozwala przerzuci¢ ciezar administracji pojaz-
du na firme leasingowa. Klient moze -zajaé sig. tylko
prowadzeniem auta. Dodatkowo w kwietniu 2005 r.,
razem z General Motors Poland, wprowadzilismy na ry-
_ nek ustuge GMBS. Ustuga ta, popularnie zwana przez
dziennikarzy ,leasingiem z dwoma plusami”, dotyczy
trzech marek stajni GM: Opla; Saaba i Chevroleta.
Zaletq tej ustugi jest catkowity nadzér nad pojazdem
Centrum Technicznego Masterlease, kt6re w oparciu o
dilerski system serwisowy gwarantuje najwyzszy po-
. ziom obstugi technicznej pojazd6w. Ustuga ta charak-
teryzuje si¢ réwniez wysokimi rabatami na wybrane
[ modele poJazdéw .

To, ktérag .tak naprawde komponu;e

pieczony i zarejestrowany samo-
chéd, nie muszg zatem sami za-
fatwia¢ spraw w urzedach. Klien-
i mogq réwniez liczy¢ na rabaty.

To efekt wspélpracy firm leasin- ~

gowych z producentami pojaz-
déw. W gre wchodzi réwniez
obstuga techniczna. Przeglady,
a takze likwidacja ewentualnych
szk6éd komunikacyjnych, lezg

po stronie leasingodawcy., Pod -

wzgledem kosztéw leasing kon-
sumencki . jest poréwnywalny
Z kredytem.

Niewielkie zainteresowanie
‘Leasing konsumencki od ,nie-
konsumenckiego” rézni to, ze
jest to ustuga kierowana do 0s6b
prywatnych, bez zwigzku z dzia-

lalnoscig gospodarczg. W tym .

wypadku nie ma wiec korzysci

" podatkowej, jakg odnosza firmy.

Pewnym ograniczeniem jest to,
Ze przez okres trwania, umowy.

whascicielem rzeczy jest firma
leasingowa. Tymczasem dla Po- .

lakéw — jak twierdzg przedstawi-
ciele branzy leasingowej — fakt
adania auta jest wazniejszy
nizZ sama przyjemnos¢ z jazdy.

- - Leasing konsumencki jest juz
“znany pa naszym rynku, Euro-

pejski’ Fundusz * Leasingowy
wprowadzit taki produkt jeszcze
w 2000 r. Kilka lat temu zdecy-
dowala si¢ na to grupa Futura
Prime. -Aktywny pod tym
wzgledem jest réwniez BZ
WBK Leasing. Problemem sg
jedynie efekty. EFL — najwigk-
sza spéltka na rynku - zdolata
przez kilka lat przekonaé do
oferty 2,5 tys. klient6w. Grupa

" Futura ma wtej chwili nieco po-
" nad 300 aktywnych uméw lea-

singu-ke

kiego. W pier-

wszych szeciu miesigcach br.
Futura  Prime  podpisata

87 uméw tego typu.

Kampania na péiniej
Niewielka wiedza klientéw na

temat leasingu konsumenckiego.

sprawita, Ze firmy z branzy po-
stanowily wyj$¢ szerzej z infor-
macjami na ten temat. Planowa-
ng na jesiefi kampani¢ reklamo-
wa leasingu konsumenckiego je-
dnak przesunigto. Na kiedy? Na
razie nie wiadomo. Wedlug Wi-
tolda Drozdza, dyrektora biura
Zwiazku Przedsigbiorstw Leasin-
gowych, powodem, dla kt6rego
nie zdecydowano si¢ na rozpo-
czgcie akeji, jest kryzys na rynku
motoryzacyjnym. A promocja
leasingu konsumenckiego miata
dotyczyé wlasnie finansowania
zakupu aut.

Problem w tym, ze od kllkl.l lat
sprzedaz nowych samochodéw
spada. Sytuacja pogorszyla si¢ po
wejsciu Polski do Unii Europej-
skiej, kiedy nastapil boom w au-

tach... uzywanych. Firmy z bran- -,

zy leasingowej zdecydowaly sig

" przeczekaé zly okres. W grg

wehodzila co prawda préba prze-
tamania kryzysu - gdyby leasing
konsumencki przyjat sig wsr6d
Klientéw, mozna liczyé przynaj-
mniej na znaczace zwigkszenie
udziatu przedsibiorstw leasingo-
wych w sprzédazy samochodéw.

* Na to jednak pomyslodawcy
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I Zalety leasingu konsumenckiego:

W leasingu konsumenckim klient moze skorzysta¢ réw-
niez z innych, nie wystepujacych w kredycie, mozliwosci
finansowania samochodu. Specyficzng forma finanso-
wania jest leasing odnawialny dla klientéw indywidual-
nych. To produkt, ktéry z powodzeniem od lat funkcjo-
" nuje w Europie. Jego ideg jest przekazanie pojazdu lea-
singobiorcy przy minimalnych czynszach miesigcznych,
z pozostawieniem swobody wyboru migdzy ostate-
cznym zakupem pojazdu lub wymiang na nowy po za-
koriczeniu umowy.
Leasing odnawialny jest innowacyjng ustuga na pol-
skim rynku ustug finansowych. Jest kierowany do spe-
cyficznej grupy klientéw — do ludzi, -ktérzy nie musza
kupowaé samochodu, bo wystarczy im jedynie uzytko-
wanie go. Najodpowiedniejszy jest dla oséb, ktére ma-
ja duze aspiracje i potrzeby — prowadzg aktywny tryb
Zycia i nie przywiqzuja sie do pojazdu, lecz stale poda-
2ajq za nowosciami rynkowymi, dla ludzi, kt6rzy cenig
sobie wygode — dla ktérych liczy sie przede wszystkim
komfort i prostota formalno$ci. Istotne jest dla nich
. to, by zawsze by¢ na topie, jezdzi¢ stale nowym samo-
. chodem - korzysta¢ z nowinek technicznych. Czesto
chcg zmienia¢ samochody, ale nie chcg zawracaé so-
bie glowy sprzedazg samochodéw uzywanych (tacy
klienci przewaznie oddajg samochody w rozliczeniu-
u dilera za cene nizsza o kilkanascie procent od war-
tosci rynkowej). Klientem docelowym sg ludzie zainte-
resowani nowinkami technic¢znymi, ktérzy chetnie be-
da co roku wymienia¢ samochdd, jesli w nowej wersji
“moc silnika bedzie wigksza o 2KM. Klientami docelo-
wymi sg osoby, ktére samochody rzeczywiscie uzytku-
ja, a nie identyfikujg si¢ z markag — - ciekawa grupa be-
I da tu kobiety. -

kampanii nie poszli: Promocja -

leasingu kqn_s@r‘néhckiego, kt6ra

byla plariowana pod auspicjami ,

ZPL, miala byé finansowana
przez dziesigé  duzych. firm
z branzy. B tuw



