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Reklama kusi przedsiebiorcow

Leasing | W calej branzy najmece]

na reklame wydaje Europejski Fundusz
Leasingowy — najwieksza firma na rynku.
W ciggu ostatnich 5 lat prawie 15 min z}

Firmy leasingowe wydaja co roku
nareklame w prasie, radiu i na bil-
Iboardach po kilka milionéw — wy-
nika z danych EquinoxMedia. To
sporo.mniej niz na ten cel przezna-
czaja inne instytucje finansowe.
Wynika to ze specyfiki dziatalnosci
firm leasingowych. Kieruja one
oferte do przedsiebiorstw, a nie
klientéw indywidualnych, do kté-
rych przede wszystkim chca do-
trze¢ banki, towarzystwa ubezpie-
czeniowe i towarzystwa funduszy
inwestycyjnych.

Rozpoznat firme

Najwiecej na promocje wydaja fir- '

my z pierwszej 10 pod wzgledem
sprzedazy. Liderem jest Europejski
Fundusz Leasingowy, ktory w ciggu

ostatnich s lat przeznaczyt na ten-

cel ponad 3-krotnie wigcej niz dru-
gi na liscie VB Leasing.

— Udzial w wydatkach reklamo-
wych odzwierciedla nasz udzial w
rynku. Chcemy utrzymac pozycje
lidera, zwlaszcza ze rynek rozwija
sie i przybywa firm, ktére na nim
dzialajg — méwi Ewa Urbanczyk,
dyrektor marketingu w EFL. We-

dlug niej, duze wydatki spétki w
poréwnaniu z konkurentami thu-

maczy takze to, ze wlascicielem.

EFL nie jest ani duzy bank dzialaja-
cy w Polsce pod taka sama nazwa,
ani producent samochodéw.

" — Wydatki bankéw na reklame
produktéw skierowanych do ma-
lych i srednich przedsiebiorstw sa
obecnie wysokie. Naszej dzialalno-

$cinie wspiera taka kampania. Zna-.

jomo$¢ naszej marki jest w tej sytu-
acji nasza jedyna bronig. Musimy
by¢ widoczni na rynku, musimy
takze by¢ innowacyjni. Dlatego

wciaz wprowadzatny nowe pro-

dukty, ktérych promocja kosztuje
— przekonuje Ewa Urbariczyk.
Kolejne pozycje pod wzgledem
wartos$ci wydatkow reklamowych
zajmuja m.in. VB Leasing, obie spol-
ki banku BZ WBK, BEL Leasing oraz
BRE Leasing. — Istniejemy na pol-
skim rynku od 5 lat. W tym czasie
bardziej skupili$émy sie na dziala-
niach wizerunkowych niz ha rekla-
mowaniu konkretnych ustug. Wy-
korzystujemy tez niestandardowe
no$niki reklam. Logo naszej firmy
pojawilo si¢ np. na stogach siana o
kilkumetrowej wysokosci. Mimo ze

byla to niskobudzetowa kampania,
efekt przeszedi nasze oczekiwania

" — ocenia Magdalena Drazkiewicz,

specjalistka ds. marketmgu wVB
Leasing.

W tym roku wydatki nareklame

znacznie zwigkszyla spotka ING Le-
ase. Do pazdziernika wydala po-
nad pélmiliona zlotych wobec po-

nad 120 tys. zt w calym 2004 ritiz

tys.zlw 20031

- Efektywne sposoby

Reklamy firm leasingowych poja-
wiajg si¢ nie we wszystkich me-
diach. Nie ma ich np. w telewizji. —

- Gdy producent reklamuje proszek

do prania, kieruje reklame do 12
mlIn gospodarstw domowych. Ma-
lychisrednich przedsiebiorstw jest

-unas 3 mln, z czego ponad 1'min

to firmy aktywnie dzialajace. Koszt

dotarcia do nich poprzez reklame -

telewizyjna jest zdecydowanie za
wysoki — méwi Ewa Urbanczyk.

Reklamy firm leasingowych
mozna wiec zobaczyé przede
wszystkim w prasie oraz na billbo-
ardach, czasem uslysze¢ w radiu.
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Leasingodawcy preferuja prase i

specjalistyczna skierowana do kon-
kretnego odbiorcy, np. branzy me-
dycznej oraz dodatki po§wiecone
leasingowi w prasie ogélnopolskie;j.
Coraz bardziej popularny jako no-
$nik reklamy staje si¢ takze Inter-
net. C
—Katarzyna Ostrowska

*+pbte spolki leasingowe BZ WBK N

SPECJALNIE DLA ,RzZ”

. Stawiamy na targi i seminaria

o niedawna wlasciwie nie reklamowali$my naszej marki i pro-
duktéow. Przeprowadzali$my duze transakcje dladuzych :
W kiientéw i wigksze znaczenie mialy bezposrednie kontakty.

Od jakiego$ czasu chcemy dotrzec z oferta do malych i $rednich przed-
siebiorstw i reklama jest juz potrzebna. Musimy korzystac z takich
§rodkéw przekazu, ktore zwiekszaja sprzedaz. Bardzo efektywnym
sposobem dotarcia do przedsi¢biorstw jest organizowanie dla nich
konferencji, obecnos¢ naréznych targach. Wysy!amy informacje o
produktach do potencjalnych klientéw.

Anna Kamifiska, specjalista ds. marketingu w ING Lease



